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| frabagjo de investigacion

se efectud con el propdsito
de exponer el proceso para
la redlizacion del diseno de un
medio publicitario de gran formato;
espectacular, para el producto
‘Manzanita Deliciosa” en la ciudad
de Toluco, Edo. de Méx; invitando
al publico a través de estrategias
a consumirlo, empleando el diseno
publicitario como herramienta en la
realizacion del proyecto creativo 'y
de comunicacion visual.

Dicha investigacion mostrard
la historia de como se inicid el
producto en el mercado; se
realizarGn observaciones y a partir
de estas se propondran algunas
idecs o situacion que ayude a
lo empresa a promocionar su
producto abarcando un mayor
nimero  de mercado;, como
incrementar las ventas y hacer que
el producto sea més atractivo para
el consumidor, esto servild para
poder llevar a cabo una propuesta
benefactora y adecuada para
lograr los objetivos planteados en
esta investigacion.

a empresa Embotelladora
Toluguena no cuenta con

un equipo creativo especializado
enelareadediseno, paraasilograr,
realizar un frabajo de publicidad
pertinente para promocionar sy
producto Manzanita Deliciosg; lo
que ocasiona una imagen pPoco
vista por el publico consumidor,
no lograr un mayor reconocimiento
y difusion de su marca. Por otfro
lado, y para  beneficio propio
cuenta con los medios necesarios
como: recursos  financieros  y
materiales, para poder llevar a
cabo la realizacion de un medio
publicitario  desde el diseno,
impresion y colocacion del mismo,
asi como el costo del periodo
en que estard expuesta dicha
publicidad.  Siendo  redituable
para la empresa, en el aspecto de
incrementar el reconocimiento del
producto, estar dentro del nivel de
comunicacion visual de las demds
empresas competidoras y  por
tanto un mayor indice de ventas.

Dentro de la metodologia
a emplear, la autora Vilchis
(2002) menciona que el disero
es una herramienta de trabajo
importante, y mdas que eso, una
actividad  integradorg;  siendo
una disciplina  proyectual que




va orientada a la resolucion de
problemas que el hombre se va
enconfrando en un proceso por
culborir sus necesidades.

| disenador debe contar

con un método que le
pemita realizar el proyecto,
con la materia adecuada, las
técnicas precisas y la  forma
correspondiente a su funcion. Las
constantes  metodologicas  del
diseno que menciona Vilchis, se
refoman para esta investigacion,
ya que, ayudardn como guia
para la realizacion del medio
publicitario (espectacular)
para el producto “Manzanita
Deliciosa”. Se dard comienzo a
la propuesta grafica a partir de
la informacion obtenida a través
de la investigacion, seguida del
andlisis para poder realizar un
frabajo de publicidad pertinente
para promocionar el producto
‘Manzanita  Deliciosa”;  para
asi finalizar el proyecto con
una evaluacion y obtener una
solucion, es decir, la propuesta
final del espectacular.

La empresa tiene conocimiento
que la imagen de su producto se

empleard  para el desarrollo y
realizacion de este proyecto
de tesis, sin que se presente
ningun problema; y al culminar,
negociar la posibilidad de que la
propuesta del medio publicitario
de gran formato (espectacular)
sea adquirida por la empresa
con la finalidad de crear una
propuesta  innovadora  para
promocionar el producto en la
ciudad de Toluca.

| frabajo de investigacion

realizado en esta tesis
servird como base para sustentar
la  problematica  planteada
anteriormente en el caso de
estudio “Manzanita Deliciosa’;
proporcionando  asi, beneficios
al producto mostrando  una
imagen diferente, resaltando
la presencia del mismo por
medio de la creatividad vy
comunicacion efectiva en
la  propuesta de  diseno
publicitario  del espectacular.
Al igual, la empresa se puede
ver beneficiada en el aspecto
economico, incrementando las
ventas y obteniendo asi una
contribucion a las ganancias.

El trabaojo como disenador
grdficotambiénseve beneficiado
en esta investigacion, mostrando
su importancia en el desarollo
y creacion de un proyecto
creativo 'y de comunicacion
visual.

No se eligio ofro medio

como un anuncio
impreso (flyer) o un comercial,
ya que el primero sélo cuenta
con una cobertura mediana vy el

segundo corresponde mas  al
darea de comunicacion.  Por
tanto, las ventajas que ofrece un
espectacular es su capacidad de
impactar, flexibilidad, su atractivo y
su nivel de segmentacion.

La importancia de realizar
dicha investigacion, reside
en, poder llevar a cabo
de forma metodologica la
conceptualizacion y diseno de la
propuesta final del espectacular,
basandome en los argumentos
planteados por los  distintos
autores citados a lo largo de este
proyecto,; cumpliendo con los
aspectos requeridos para llevar
acabo asi, una propuesta que
sea funcional.




CAPITULO 1. CONCEPTO

DE DISENO Y PUBLICIDAD &

|_o publicidad es una de las formas de comunicacion de la empresa.
Nos referimos aqui a la comunicacion extena, es decir, al conjunto

de mensaies que la empresa lanza al exterior. (Gonzdlez, 2009; 15)

Por suparte, laLey General de la Publicidad del 11 de noviembre de
1988 define a la publicidad como “toda forma de comunicacion
realizada por una persona fisica o juidico, publica o privada, en el
ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional,
con el fin de promover de forma directa o indirecta la contratacion de

bienes muebles, servicios, derechos y obligaciones’”.

. Thomas (2005) dice que la publicidad es un mensaje pagado por

Jun patrocinador identificado, que generalmente se enfrega a fravés

de un medio de comunicacion masiva. La publicidad es una comunicacion
persuasiva. No es neutral; no es imparcial; sdlo dice: “voy a venderte un
producto o una idea”. (Thomas, 2005; 37) Al igual, menciona que el rol
primordial de la publicidad continua siendo comunicar informacion acerca
de productos, servicios, o ideas a un mercado objetivo; esto quiere decir,
que no afectan los cambios que sucedan con el paso del fiempo en
el contexto de la comunicacion masivo, ese siempre serd el punto mds
importante de la publicidad segun lo que menciona dicho autor. Esto
quiere decir que el objetivo principal dentro de la publicidad siempre

serd “comunicar”.

in embargo algunos autores definen ala publicidad de la siguiente
Sformo: ‘Lo publicidad es... el arte de convencer consumidores”
Bassat (2001: 20) . Menciona que el arte tiene mayor relacion con
lo publicidad pero sin perder el campo de la ciencio, obteniendo un

equilibrio entre ambos para que el cliente este satistecho con el resultado.

Después de leer la definicion de publicidad que cada autor
presentq, en este proyecto de tesis se aplicard la que el autor
| Thomas nos da a conocer, debido a que es completa y menciona lo
que realmente la publicidad tiene que hacer para que sea efectiva,
lograr persuadir al publico objetivo, asi como, la idea central y directa
de vender un servicio o darlo a conocer siempre y cuando el mensaie se
comunique de forma corecta al receptor. La publicidad que se propone
para el refresco “‘Manzanita Deliciosa” en la ciudad de Toluca deberd
contar principalmente con un mensaie claro, fiar el publico objetivo y
el medio adecuado para darlo a conocer; brindandoles informacion,

enfretenimiento y confianza.

AI igual, Bassat (2001) menciona que no hay que ser un genio
para lograr grandes cosas, simplemente la pasion y la técnica
son los mejores alicdos de un disenador para lograr un resultado increible
y una publicidad eficaz; y asi, para poder ser un buen vendedor de tu
frabajo y convencer que la propuesta tendrd un mayor beneficio, se debe
hacer en el momento, en el lugar y con el argumento adecuado para
convencer al cliente de que lo que se le esta vendiendo le fraerd un
beneficio, tomando en cuenta gque la publicidad contribuye a la creacion

de conciencia de marca.




EI mismo autor comenta que se han realizado observaciones de la
conducta del consumidor ante la publicidad que observa: una
de ellas es que la selecciona de acuerdo a sus necesidades, gustos
e inquietudes del momento; la segunda lo que el consumidor espera
de ello, es decir debe interesarle, entretenerlo, brindarle informacion y
sobre todo confianzo, la tercera es no defraudarlo con la informacion
que se le esta proporcionando acerca del producto; asi la publicidad
que mas gusta vende mas, interviniendo factores como belleza-eficacia,
espectacularidad-resultados. Esto quiere decir que si gusta el anuncio

{Compra el producto?

Tomondo como conclusion que la publicidad atfractiva, es en
consecuencia mds persucasiva; por tanto la mejor inversion
publicitaria en un producto es mejorar el mismo en cuanto a laimagen que
se esta observando. Es asi, que gracias a los estudios y observaciones
realizadas, nos podemos dar cuenta de que es lo que quiere realmente
nuestro consumidor, creando una conciencia de marca del producto y

mostrandole que su necesidad puede satisfacerse.

poro Clow (2010) que en su texto Publicidad, promocion y
comunicacion integral en marketing da a conocer un proceso Por
el cual el consumidor pasa cuando toma una decision de compra, primero
reconoce el problema, es decir una necesidad o deseo; después busca
informacion, evalua las altemnativas, toma una decision de compray evalia
posteriormente su compra. Al igual, menciona que una comunicacion
efectiva puede influir en la actitud del consumidor, definiendo asi a la

actitud como una estado mental respecto a un tema, persona o situacion

donde interviene los sentimientos, percepciones y comportamiento de
un individuo, en la cual la actitud influye de igual manera a impulsar las
decisiones de compra. Clow al igual que Bassat coinciden en que si
al consumidor le gusta un anuncio, la probabilidad de que compre el
producto se incrementa, chora bien, si el consumidor tiene una actitud
positiva hacia una marca aumentara la seguridad al comprar; y asi para
lograr que un anuncio sea exitoso se debe lograr que el espectador
recuerde la marco, cambie su comportamiento y actitudes hacia el

producto y no solo disfrute de lo que ve en el momento.

|_o motivacion del consumidor al adquirir un producto o servicio se
basa segun Bassat en lo que la empresa o el cliente esta dispuesto
a invertir en publicidad para darlo a conocer y tomando en cuenta
que como decision final el consumidor es el que decide si lo compra o
no; es por ello que menciona la publicidad exterior como un medio de
recompensa gratificante si sabe utilizar bien, tomando en cuenta que su
fuerza es su impacto, ya que en las calles se puede encontrar innumerable

publicidad de diferentes marcas cada dia.

E n contraparte a la teoria de Bassat quien describe la publicidad
como estimulo-recompensa, se encuentra Lindstrom (2007) en su
lioro de Brand Sense nos menciona como convertir una marca en una
experiencia donde intervienen los cinco sentidos del ser humano, tomando
en cuenta tres pasos: estimular, realzar vy vincular. Atrlbuyendo entonces
lo experiencia de la publicidad a cuestiones meramente sensitivas.

Mencionando que para lograr un estimulo de marca, es importante tomar
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\ ’ Acfuolmenfe la industria de la publicidad en exteriores es cada
vez mds utiizada por las empresas privadas para incrementar

en cuenta que es un aspecto dificil de lograr en una relacion sensorial,
que requiere tiempo y esfuerzo constante por parte de la marca hacia el

consumidor creando asi como resultado lealtad a largo plazo.

EI realce de la marca como lo identifica Lindstrom (2007) es
buscar una forma diferente o un plus para proporcionarle
al producto, logrando asi, diferenciarlo de los demas  productos
existentes en el mercado. Y como paso final vincular lograndolo por

medio de un lazo fuerte, positivo y leal entre marca y consumidor

De acuerdo con los autores antes mencionados, la conducta, la
motivacion, las necesidades, enfre muchos ofros aspectos que
los consumidores tienen referente a un producto son muy importantes en
la realizacion de la publicidad, ya que o primordial es cumplir todas sus
expectativas ala hora de adauirr el producto; interviniendo antes distintos
factores para realizar dicha compra. Para ello, en el siguiente apartado se
menciona en un contexto amplio, lo referente al buen uso de la publicidad

en el diseno de un medio publicitario de gran formato: espectacular

la presencia de su marco, teniendo como resultado un crecimiento
impresionante y que sdlo sobrepasan la publicidad en television por

cable e Internet.

Respecto al producto Manzanita Delicioso, la publicidad que emplean
para promocionar dicho producto es poco funcional y llamativa. Como
eiemplo, que se retomard en capitulos posteriores encontramos a la
competencia de Manzanita quien si utiliza este medio publicitario de
una manera atractiva ante su publico meto; por tanto a la empresa en
cuestion le funcionard ya que serd una forma de atraer més la atencion
por medio de una imagen diferente y constante, enfrando asi en la mente
del consumidor y obteniendo ventajas para la propia empresa, las cuales

se mencionaran mas adelante.

En el libro de Publicidad de | Thomas (2005) se menciona que
los espectaculares en exteriores son grandes y Unicos displays
disenados para una méxima atencion en centros urbanos. Pueden
consistir de iluminacion especial u ofros tipos de material e innovaciones
ingeniosas. A continuacion, se mencionan algunas ventajas que el mismo

autor propone para la publicidad exterior:

Impacto diario en el consumidor

Se puede colocar donde mas sea conveniente ya sea

geogrdficamente, por ciudad o nivel social

Realizar mediciones oportunas antes de lanzar la campana




Influye el mensaje y la dimension de la valla

Recordar el menscje a diario hace que el consumidor
acepte lo gue ha visto

egun Pedro Prat Gaballien Bassat (2001), padre de la publicidad
Sespoﬁolo dijo que una valla tiene que ser “un grito en la pared”,
Para ello, Clow (2010) menciona tres pasos importantes para crear un
anuncio publicitario: el modelo de jerarquia de efectos, la cadena de

medios y fines, por ultimo elementos visuales y verbales.

EI modelo de jerarquia de efectos propueso por el mismo autor se
basa en seis pasos por los que el consumidor generalmente pasa
antes de adaquirir un producto o servicio, creando asi gusto y preferencia

por la marca:

Conciencia

Conocimiento

Esquema basado en Clow (2010: 149)

|_o cadena de medios vy fines pone en marcha un proceso en el
consumidor al ver el anuncio para que crea que el producto le
ayudard a conseguir un beneficio o safisfaccion propio; el cual debe

contener un mensaie que lleve al consumidor a la decision de compra.

|_os elementos visuales y verbales incluyen la decision que toma el
creativo respecto al grado de énfasis que se quiere lograr en
el anuncio. El anuncio visual como lo dice debe destacar la imagen, en
cambio, en el verbal el texto. Aunque, los elementos visuales producen
actitudes mas favorables hacia el anuncio y la marca recordandolo con

asi mayor facilidad.

Es asi, como el creativo debe seleccionar la imagen adecuada
que tfransmita el mensaie o significado deseado, ya que el objetivo
principal es crear una identidad de la marca por medio de elementos
visuales y usar las palabras adecuadas para reforzar la representacion
visual. Es aqui donde entra la importancia del diseno gréfico en la
creacion de medios publicitarios externos como lo es el espectacular, ya
que el disenador debe crear como resultado una publicidad exitosa por
medio de los distintos estimulos y tecnologias que actualmente existen, asi

como de las distintas dreas de especializacion dentro del diseno.

Ahoro bien, Clow (2010) menciona algunos recursos publicitarios
que ayudardn a desarollar el anuncio de acuerdo a lo que se
quiere lograr y son: el miedo, humor, sexo, musica, racionalidad, emociones
y escasez; esto es, infiuir en el espectador de acuerdo a la imagen que
observa en dicho momento y a su forma de ser. Tambien menciona la

estructura para la realizacion de un anuncio, mostrada a continuacion:
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Esquema basado en Clow (2010: 167)

|_o eleccion por crear un espectacular como propuesta grdfica
para el producto “Manzanita Delidosa” se basa de acuerdo a la
opinidn de los autores mencionados anteriormente, asi, podemos saber
que un espectacular es un medio de comunicacion que actualmente
es utilizado por muchas empresas para enviar un mensaie a su publico
meto, utilizando una gran variedad de tecnologia digital de sistemas
computarizados y de impresion. Al igual, sabemos ahora las ventajas que
proporciona el emplear dicho medio, asi como la creacion correcta de un
anuncio publicitario  hasta los distintos recursos que se pueden emplear

para lograr los objetivos planteados.

Arens (2008) nos da a conocer en su libro informacion sobre
la investigacion de publicidad, la cual servikd para recopilar
informacion de utilidad en el desarollo y planeacion de estrategias
para tomar decisiones adecuadas y nos dice que una empresa debe
saber primero que nada como perciben las personas el producto, a la
competencia y los anuncios que se le hacen mds atractivos, y asi probar
la efectividad antes y despues de su publicacion. Dicha investigacion
tiene como objetivo cumplir distintos propdsitos, Arens los menciona en

cuatro categorias:

|_o primera es la investigacion de estrategia de publicidad, la cual
ayuda a definir el concepto y la segmentacion de mercados, asi
como el mensaie y el medio por que se dard a conocer. Al utilizar esta
informacion se trata de establecer un concepto Unico para su marca O
producto, agregando ciertos valores simbolicos para el consumidor; esto
nos conducird a una estrategia de posicionamiento efectiva. En cuanto
a la segmentacion de mercados se tendrdl que estudiar detalladamente
algunos  aspectos como: demografio, aspectos psicoldgicos y de
comportamiento de compra en las personas; observando el mas importante
y benéfico para la venta del producto y asi lograr el predominio de la
publicidad.

|_o segunda categoria es la investigacion del concepto creativo,
es decir, como el espectador o audiencia califica la idea creativa.
La tercera, la preprueba del anuncio que es la que ayuda a detectar
posibles problemas o fallas; y por ultimo la posprueba del anuncio, que
se evalua después de hacer publico el anuncio y ver si los resultados son

los esperados.
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Aconﬂnuoci()n, se muestra un esquema comparativo en cuanfo
a la opinion de Arens vy Vilchis (2002) , de quien ésta Gltima,
se empleard la metodologia para este proyecto de investigacion, en el
cual observaremos que sus puntos de vista son similares y concuerdan
en algunos pasos planteados por cada uno para la investigacion y
elaboracion de una propuesta grdfica.

¥

¥
forma Investigacion de
Ilmasﬂgﬂs estiategia de
- publigidad
Analisis Concepto creativo
L] ¥
Sintesis Preprueba del anuncio
[ ] L]
Posprueba del
Evaluacion ST

Modelo propuesto por Vilchis C. Luz. (2002; 43)
y Arens, William (2008; 210-211)

)

En lao actualidad, la publicidad es una de las inversiones mds
costosas que realiza una empresa, POor esO & PreocuPan en
saber que es lo que obtendrdn por su dinero v si la publicidad esta siendo
funcional. Es por ello que Arens (2008) propone que se debe contar
con un equipo creativo el cual este integrado por un redactor de textos,
director de arte, director creativo, entre otros, para asi lograr un rabagjo
de publicidad exitoso. Al igual que Gonzdlez (2009) coinciden en cuanto
la infegracion de un equipo de disefo, ahora mostraremos la estructura
del departamento propuesta por Gonzdlez en donde los creativos son

los responsables del desarollo y de realizar los anuncios.

CREATIVD

onm

Esquema propuesto por Gonzdlez, Maria (2009; 291)



Arens (2008) comenta sobre los aspectos que hacen gue una
publicidad sea grandiosa, ya que todos hemos visto anuncios
que llegamos a amar y algunos a odiar Nos dice que un gran anuncio
es aquel tan notable o memorable que deja una impresion duradera del
producto; como factor importante el agrado del anuncio tiene un efecto

inmenso en el éxito del anuncio.

|_o influencia de la creatividad es un factor también importante
que mejora la publicidad, se pueden usar juegos de palabras,
metaforas verbales o visuales, entre muchas cosas més, de modo que el
espectador pueda interpretar con facilidad el anuncio mediante simbolos
ya aceptados. Es por ello que la influencia del disenador gréfico es muy
importante, ya que es el quien va a realizar el proceso creativo y en este
caso la investigacion, empleando como base sus conocimientos en el
dreq, asi como, la informacion consultada a lo largo del proyecto la cual

serd de gran ayuda para poder llegar a realizar una propuesta exitosa.

|_o creatfividad ayuda a la publicidad a persuadir con mayor
facilidad, lograndolo asi, por medio del uso del color, la ilustracion
y diferentes elementos graficos para incrementar la vivacidad del anuncio,

la percepcion de la calidad y estimular emociones en el espectador.

Ofro punto, la creatividad ayuda a la publicidad o recordar,

puede fransformar los anuncios aburidos o anticuados en

enfretenidos e interesantes, y asi dar el gusto de poder observar una y
ofra vez. Y por ultimo la creatividad crea el “boom” de la publicidad, es
decir, rematar con un acto preciso para terminar de agradar a la gente,
tener su aprobacion y hacer ver la publicidad més grandiosa de lo que

ya €s.

SegUn Dankhe (1986) en Sampieri (1998), los estudios exploratorios
siven  para fomiliorizarmos  con  fendmenos  relativamente
desconocidos, obtener informacion sobre la posibilidad de llevar a cabo
una investigacion mas completa sobre un contexto particular de la vida
real, establecer prioridades para investigaciones posteriores o sugetir

afrmaciones (postulados) verificables.

Poro Schmelkes (2009) una investigacion exploratoria consiste en
indagaruntema de interés de una situacion especifica con escasas

fuentes de informacion donde las conclusiones son Unicamente tentativas.

Ambos autores hablan sobre un tema de interés, el cual es
investigado para obtener informacion mas amplia y completo, la
cual serd de gran ayuda para complementar mejor el tema a desarrollar;
y asi mostrar un trabacjo final preciso y certero. Es por ello, que en el
proceso de investigacion para este proyecto de tesis se han consultado
diversos tipos de fuentes de informacion, para asi lograr como resultado
un proyecto que tenga las bases necesarias y fundamentales para poder

lograr el objetivo de dicho trabajo.
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Es asi como Sampieri (2003) cita a distintos autores para mostrar
diferentes puntos de vista acerca del enfoque cuadlitativo y
asi seleccionar cual funciona mejor en este frabajo de investigacion,
resaltondo  las  caracteristicas mas  relevantes de  dicho  enfoque

mencionadas a confinuacion:

Observa gué ocurey se fundamenta mds en un proceso inductivo,

es decir, analiza los datos que obtuvo y saca algunas conclusiones.

Se basaenmétodos derecoleccion de datos no estandarizados.
La recoleccion de los datos consiste en obtener las perspectivas y puntos
de vista de los participantes (sus emociones, experiencias, significados,

enfre otros). (Todd, Nerlich y McKeown, en Sampieri, 2003)

Patton en Samiperi (2003) define los datos cudlitativos como
descripciones detalladas de situaciones, eventos, personas, interacciones,

conductas observadas y sus manifestaciones.

Ahoro que conocemos la opinidon de algunos autores, el enfoque
de investigacion serd cudlitivo ya que evalua el desarrollo
natural de los sucesos, en este caso serd observar y conocer la reaccion
del publico ante la publicidad generadg; influida por las experiencias
y prioridades de los participantes, es deci, el publico meta. Lo que
mencionan los autores Todd, Nerlich y McKeown es la opinion principal en
la que se basard este enfoque de investigacion, ya gue no se redlizard
recoleccion de datos cuantitativos y solo se obtendrd una perspectiva
general de la investigacion.

&

E n el México prehispdnico, los mercaderes que eran los pochtecas,
fueron los primeros vendedores organizados, hacian atractivos sus
productos de acuerdo a los deseos y necesidades de sus compradores.
Las calles contalbban con grandes simbolismos comerciales y mercancias

bien ordenadas.

En la época vireinal, la publicidad de productos o servicios se
realizaba cominmente con los pregoneros, quienes ademds de
utilizar sus voces vy frases persuasivas, se acompanaban con redobles de

tambor para llomar la atencion del publico.

En los anos 207s, el pais fue impulsado por el sector industrial y se
dieron los primeros intentos de crear pequenos folletos informativos.
En los 30s se establecieron las primeras agencios de publicidad

mexicanas, lo cual frajo un crecimiento publicitario y mayor rentabilidad.

lth://mercodeoypub\icidod.com/Secciones/BibIiofeco/DeToIIeBiinoTeco,
php?recordID=6604 15/06/14 10:30 PM.

AP{TULO2LAPUBLICIDAD
W@, COMO MEDIO DE DIFUSION




s asi como Ramirez (2012)
Emenciono que el 1" de
Enero de 1722 Juon Ignacio
Castorena originario de Zacatecas
fundd el primer periddico mexicano
de corte noticioso y periodicidad
fia “La Caceta Mexicanad’, la cual
constaba de ocho paginas con
secciones de noticias de cardcter

oficial, social y maritimo.

Caozeta, 1722

Palacio de Hierro, 1850

En 1850 se desarollan las
primeras campanas  de
publicidad y también aparecio
lo primera tarfa de publicidad; el
costo era de medio real por ocho
linecs. Las primeras companias que
mas utilizaron publicidad en México
fueron: la Comparnia Cervecera
Toluca, Cuauhtémoc, Cerveceria
Moctezuma, El Palacio de Hierro v El
Puerto de Liverpool, por mencionar

algunos. 2

2 http://mercadeoypublicidad.com/
Secciones/Biblioteca/DetalleBiblioteca.
php?recordID=6604

15/06/14 10:30PM.
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En Meéxico, hacia 1916,
se fundan periddicos de
circulacion  diario, que  servian
para promocionar  jabones  y
distintos  productos, los anuncios
se publicaban en los periddicos
mas importantes como: El Universal,
Excélsior, Ovaciones, El Heraldo de

Meéxico y El Sol de México”.

En 1925, oparece la radio
como medio de difusion
con mensajes publicitarios  de
cigaros, jabones y ofros articulos,
convirtiendose en el medio masivo
de comunicacion mds importante
de su época. Y a partir de 1951
comienza el desarollo de la

television comercial.

Sunlight <Jabon

DA BATIFAOCHIA & TODO L NUNDD.
Fioduis ke Sfoemia File v Abusdanis
-
SfE Caiieat @ de B,
HACE SURBSNLSE WL TEABASD.
o hmcs falis geipsar wl rasger s rep
COMBERVA LA ROFA

Sunlight Jalbon y La Giraldo, 1916

&
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ctualmente, Méndez

(2013) nos menciona
que por medio de la publicidad
se ha generado un crecimiento
en la economia a nivel mundial,
en México la nueva publicidad
del siglo XXI  esta relacionada
con los medios como: la television,
el perddico, la radio, el cine
publicidad fuera de caso, entre
otros. Abriendo un nuevo mercado
a los gue milones de usuarios
tiene acceso como lo es el
Internet y las redes sociales; es as,
como la comunicacion publicitaria
ha logrado obtener diversidad
de publicos, generando nuevas

expectativas y oportunidades.

Agrondes rasgos podemos
conocer la historia de o

publicidad en México, como eran
anteriormente los anuncios y como
es que se han fransformado con el
paso del tiempo y también gracias
al avance tecnologico que permite
actualmente realizar graon variedad
de anuncios publicitarios y conmayor
facilidad. El medio de difusion como
lo es el espectacular ha pasado
por distintos cambios, actualmente
es un medio muy efectivo y atractivo,
el cual es observado a diario por
muchas personas, convirtiéndose asi,
en un medio de publicidad exterior

de gran cobertura.
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publicidad ha sufrido cambios con el paso del tiempo, pero su rol

J. Thomas (20059) en su libro “Publicidad” nos menciona que la

primordial siempre serd comunicar informacion acerca de un producto o

servicio a un mercado objetivo.

Aconﬂnuocién, se mencionan algunos tipos de publicidad que

J Thomas (2005) nos da a conocer, ayudandonos asi, a identificar

y determinar el alcance que se puede lograr v el tipo de publicidad que

es adecuado para comunicar el mensaje deseado.

Comunico mensajes  con
informacion de los
productos, tomando en cuenta
que los consumidores toman una
decision de compra con base en

factores psicologicos y sociales,

destacando lamarca o el producto.

& lekef

I
Telcel esia Red

personas se conocen en las redes sociales

Telcel, 2012

Espectacular de Nike en Indio, 2008

TV Digital, 2009

|\/|ejoro la idenfificacion
de la marca en la mente
del consumidor , haciendo que la
reconozcan y respeten por medio

de un tema o beneficio impulsada

POr UNa exposicion alusiva.

Do a conocer las marcas
de forma local (zona
geogrdficaespecifica) directamente
al consumidor y mejorando laimagen
del mismo, incluyendo informacion

como precio, politicas, ubicacion y

horarios.




Creo una demanda de
consumidores por medio
de la promocion de uningrediente o
elemento, ayudando a la venta de
un producto pero al mismo tiempo
debe convencer al consumidor que

obtendrd un beneficio importante

en el producto final.

I.:::J i;

s flexible y solicita que

\ ’ E consumidor actue de
inmediato, se puede emplear todo

fipo de medios como: el coreo,

la television, revistas, periddicos y

radio.

OVACIONT

‘Mir r-:-f_l'.'{'{_!l"'
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Tefal, 2013

I 2 DIAS VENTA

NOCTURNA

-II L'iverp:nol
Liverpool, 2014

ambién es llamada Business

—|_To Business  (B2B), esta
diigida a detallistas, mayoristas,
compradores industriales y
profesionales, entre ofros. No va

dirigida al consumidor en general

"~y su publicad va orientada a las

DESYNET, 2009 ganancias.

@

—

‘clean

Querdtare

——— fioe ﬂwm mayoristas o agencias de

l.lru:l_-a Hgarads o I3, Col Esmeda el  Fomodal Aogees
Socanal: Derenc Beid x:ﬂ:‘.:‘iu-xl Frace Jurvpalls Asdioc

ventas, enfatizando la rentabilidad

Tol, 242,062 axt. 103 Col. 044 4422721509 | (44 422 272 1104

y vendiendo su producto a través
Service Clean, 2009 de esta.

L

%

|

\ A ]
ISERVICHD DE LIMPIEZA RESIDENCIAL hasta | semang s .
i \/o dirigida a comerciantes



Audiencio identificada y
especifica; establece

y mejora la identidad e imagen
publica, explica algunas misiones
de la compario, crea conciencia

y se asocia con proyectos valiosos.

, =" Se utiliza para promover una
\_1F - causa o idea como: control
\ ’ de armas, aborto, el cuidado del
medio ambiente, la salud, entre

otros; de forma emotiva y practica,

en lugar de vender un producto o

Servicio.

Coca Colg, 2010

YKM, 2010

125s

Promueve un servicio 'y no

un producto, mostrando sus

beneficios , confianza y calidad en

Banamex 2013 su publicidad.

espués de conocer los diferentes tipos de publicidad, se puede
Diden’riﬁcor las posibilidades existentes para realizar una propuesta
grdfico, pensando siempre en una idea practica y completa; donde la
crectividad junto con los diferentes medios y formas de comunicar se
combinen estratégicamente para fransmitir el mensaje al mercado meta y

alcanzar asi los objetivos planeados.

| tipo de publicidad que se empleard en este proyecto serd la

EDeTollis’ro o Local apoyada de la publicidad como Institucion,

ya que la propuesta solo se promocionard en la ciudad de Toluca,
destacando el producto y por lo tanto resaltando la marca del mismo.

. Thomas (2005) nos menciona algunos elementos para lograr que
la publicidad sea grandiosa, para llevar el anuncio al consumidor

de forma adecuada y efectiva, los cuales se mencionan a continuacion:




Es lo mas importante, si esta es débil o no existe no puede halber
una publicidad grandiosa.

Debe ser simple y clarg, ya que estd promete un beneficio al

consumidor; la marca también debe estar integrada.
Tiene que ser impactante y sobresalir de la competencia

La publicidad se puede relacionar con la experiencia o

vivencias de su publico meta.

Si'la idea no se puede integrar a una campana, entonces No

es una gran idea.

Ahoro que ya conocemos los elementos estratégicos en la

A

I'm
‘:: 1 = realizacion de una propuesta gréfico, tomaremos en cuenta

dichos aspectos para tener como resultado una propuesta efectiva que

\ ’ cumpla con todos los requisitos para que sea una publicidad grandiosa.

|_o estregia de publicidad segun Garcia (2011) es empleada dentro
de la comunicacion, para asi conseguir el objetivo de vender y/o
de posicionamiento en la mente del consumidor; con el fin de ubicar uno
de forma diferencial, dando a conocer las ventajas y satisfacciones del
producto. Es asi como surgen las estrategias publicitarias, clasificadas en

fres 1ipos:

8 u objetivo es quitarle ventas a la competencia, ya sea por
medio de ofertas o pruebas; las estrestigias competitivas

se subdividen a su vez en:
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. + Muestra las ventajas de la marca frente a la compelencia
Comparativa

o

: : » Presencia en la mente de los destinatarios;se expresa en
Financiera porcentajes de notoriedad, cobertura de audiencia, enire
| otros
+ Dar a la marca un lugar en la mente del consumidor ante
Zlot (o e gz =g e la competencia, mediante valores o significados positivos

%,

rImita a los competidores, pero puede ser
confraproducenta ya que puede fortalecer al lider

E. Extensiva

* Gana nuevos consumidores

por medio de la publicidad
creando una imagen fuerte
de la marca o bien activa el
estancamiento de ciertos
mercados por medio de la
disminuciéon de precios y

E. Intesiva

* Busca que los clientes
actuales adquieran mas
producto, incrementando el
niumero de unidades
compradas, la frecuencia de
compra o alargar |la etapa de
consumo.

cambios de actitudes o
habitos de consumo.

; -Immmmnnwﬂnaurmnuumndalpmmmalnmaa
= aliilsleo)p -1 | la prueba de un producto; recurriendo a dos estrategias
| complamentarias:

-1} E. de empuje: {push strategy) motiva los puntos de
venla, disirbuldores, empuja los productos hacia el
consumidor, es decir, forza la venta

= 2) E. de lraccion: (pull strategy) mejorar la aceptacion de
la marca, concepto y products, es decir, incitar a la
compra

Esquema basado en Carcia (2011: 257)

Esquema basado en Garcia (2011: 255)

Estrategias de Desarrollo Estrategias de Fidelizaciéon

Los estrategias publicitarias de desarrollo tienen como Es’ro estragia complementa a las anteriores, procura
finalidad potenciar el crecimiento de la demanda, es decir, retener a los consumidores del producto, manteniendo
incrementar el numero de clientes; existiendo dos tipos que son: su fidelidad de compra y consumo, es decir, lograr un mercado

que garantice las ventas futuras. Planteandose asi los siguientes

objetivos publicitarios:



1. Resdltar lo presencia de la marco, aumentando la cantidad y PI_ AN DE M E DIOS

frecuencia de campanas publicitarias. ) )
P ara Garcia (2011) la planeacion de medios es un proceso

7. Actudlizor la marca, combior su forma de comunicacion o de toma de desiciones sobre los medios y soportes a

desarrollo de comparas para lograr un nuevo posicionamiento en su utilizar en la campafio, para transmitir el mensaje con eficacia y

tarea de rejuvenecimiento. la solucion en coberturg, frecuencia, rentabilidad total y efectiva,

entfre otros; para asi lograr el recuerdo del mensaje publicitario.
|_o decision sobre medios se basa en el objetivo de: mayor

audiencio-menor costo, dependiendo de los siguientes

factores:

Cuantitativos

+ Presupuesto disponible

+ Alcance del medio

+ Intensicdad de competitividad vy eficiencia

+ Tarifas de negociacion

. Eﬁlaﬂimlmad en la distribucion de los medios (semanal, quincenal, mensual o
anual

Clip art, 2014 Cualitativos

+ Craatividad
( :omo ya vimos, una estrategia publicitaria se realiza para + Presancia da la imagan, color, mavimiento y calidad

obtener mejores resultados y un crecimiento &ptimo, SCPIEL U LN pHaC U E O ETHARRIO MG SN, O- itk SEEtn

logrando asi, reposicionar a sus competidores. Ofreciendo al Objetivo de la campaia

+ Introduccion rapida: la television o radio y prensa

consumidor una nueva idea y asi cambie de opinidn respecto « iockuceitin diun prodiucto modiicador B4 frenad y arowt 4. lalbatiish

a la misma; para ello se tiene gue pensar en un plon de medios + Activacian intensiva del consuma: radio, prensa regional y medio exterior
+« Por prestigio: prensa, exteriores y revistas (largo periodo de exposicién vy
adecuado por el cual se enviard el mensaje claro y directo al presupuesto limitado)

nuevo cliente o consumidor.

Esquema basado en Carcia (2011: 274)

| 74 s )




P ara la decision de la eleccion de los soportes adecuados
Carcia (2011) nos dice que se debe tomar en cuenta
conceptos como: universo o poblacion, publico objetivo, los
individuos que estaran expuestos al medio, asi como, los individuos
impactados por el mismo. Al finalizar, se realiza una evalucion del
plan de medios con ayuda de programas especificos, agilizando
los procedimientos de calculo; asi como algunos conceptos que
permitan evaluar la cobertura y frecuencia, que son: la cobertura
bruta, cobertura neta o de alcance, frecuencia de exposicion,

alcance efectivo, frecuencia efectivg, entre otros.

( ;orcio (2011) nos da a conocer los pasos para lo
elaboracion de  un plan de medios, mostrandolo a

continuacion:

Informacion Previa

= Conocer & producto, piblico objative, conocer & mercado, objetivos v
estrategia de publicidad

de Medios
= Datos de: producto, publico objetivo, duracion de la campafna, alcance

geografico, formatos v presupuesto

Definicion de objetivos
* Los objetivos de medios: cobertura, frecuencia y presion publicitaria

Actividad publicitaria de la competencia

= Inversian publicitaria, estacionalidad y comparar las ventas oblenidas
con la inversidn publicitaria

Recomendacion de medios

« Identificar la audiencia total y Otil de los diferentes medios por parte del
publico objetivo

seleccion de soportes
» Obtener el ranking de soportes.analizar factores cualitatives, crear

combinaciones de soportes y evaluar los resultados de cada allamativa

[' 8 Calendario de inserciones vy prasupuesto

Resumen de los resultados esperados

Segumiento del plan de medios

Esquema basado en Garcia (2011: 286)

Aconﬂnuocién, ] Thomas (2005) nos menciona las
caracteristicas de los medios de comunicacion que existen

actualmente para conocer mejor sus ventajas y desventajas:




ﬂ VENTAJAS DESVENTAJAS

Television

Radio

Periédico

“ e
=

* Medio de gran cobertura

* Combinacion de colores, sonidos
y movimiento

* Flexibilidad creativa

* Medio de cobertura elevada

* Medio movil

* Costos de produccion bajos

* Afinidad y participacion del publico

* Medio de alcance nacional

* Restringido a un nimero no muy
amplio de personas (adultos de 35
afios y mayores)

* Publicidad flexible, uso de color y
creatividad

* Bajo costo de acceso

* Credibilidad

* El mensaje tiene vida corta y se
olvida si no se repite
constantemente

* Spot de tiempo corto (15
segundos)

* El tiempo que el usuario pasa
viendo comerciales ha disminuido

* Ausencia de impacto

* Se utiliza como “fondo” sin
prestarle toda la atencién

* Pocos anuncios se leen
* Circulacioén baja

* Los costos publicitarios han
aumentado

Esquema basado en | Thomas (2005: 228)

EI medio publicitario que se empleard en el proyecto
serd un medio exterior, a través del cual el consumidor
identifigue el producto, entrando en la mente del consumidor
con una exposicion constante de 24 horas, empleando como
herramienta el uso de color e impacto con un mensaje corfo y
claro, incrementando asi, el consumo del mismo y recordatorio

de la marca.

nteriormente se observa el andlisis basado en |. Thomas
(2005) en el cual se muestra el porque de la eleccion del
medio exterior para la propuesta que se llevard a cabo en esta
tesis. Las desventajas de dicho medio, no afectan en la realizacion
correcta de la propuesta; vy los diferentes medios mencionados
no ayudan para la solucion del problema planteado en este

proyecto de investigacion.




CAPITULO 3. METODOLOGIA DE LUZ DEL CARMEN
VILCHIS PARA EL DISENO DE UN MEDIO PUBLICITARIO
DE GRAN FORMATO; ESPECTACULAR

3.1 Metodologia de
Investigaciodn

|_o autora Vilchis (2002) menciona que el disefio es una herramienta
de trabagjo importante y mas que eso, una actividad integradora.
El cual es una disciplina proyectual que va orientada a la resolucion de
problemas que el hombre se va encontrando en un proceso por cubrir sus

necesidades.

isenar esla actividad que estudia el comportamiento de las formas,

Dsus combinaciones, coherencia asociativa, sus posibilidades

funcionales y los valores estéticos captados en su integridad. El factor

integrante de este proceso lo constituye la interaccion del diseno, el
diseriador y lo diseiado. (Vilchis, 2002: 38)

|_o metodologia del disefo, esta integrada por indicaciones e
ideas para la solucion de problemas que se encuentran en el

ﬁ disefo, determina la secuencia adecuada de las acciones a realizar,

=

el contenido y los procedimientos especificos. Es asi, que Vilchis (2002)
’ menciona cuatro constantes metodoldgicas del diseno, los cuales
coinciden con distintos tedricos para el desarrollo de un proyecto:

W/

Informacién e Investigacion

= Acopio v orden del material relativo al caso o problema particular del producto
Manzanita Deliciosa

Analisis

* Descomposicion del sistema contextual en demandas, requerimienios o
condiciones para el disefio del medio publicitario de gran formato; espectacular.

Sintesis

* Propuesta de criterios validos para la mayor parte de demandas y que €l conjunto
se manifieste en un todo estructurado y coherente llamado respuesta formal del
problema

« Sustentacion de la respuesta formal a la contrastacion con la realidad; es decir.
obvervacion de la propuesta final del espectacular y los resultados obtenidos.

Modelo propuesto por Vilchis (2002; 43)

EI disenador debe contar con un método que le permita
realizar el proyecto, con la materia adecuada, las técnicas
precisas y la forma correspondiente a su funcion. Las constantes
metodologicas del disefo mencionadas por Vilchis anteriormente,
se retoman para esta investigacion, ya que, ayudard como
guia para la realizacion del medio publicitario (espectacular)
para el producto “Manzanita Deliciosa”. Se dard comienzo a la
propuesta gréfica a partir de la informacion obtenida a través

de la investigacion, seguido del andlisis para poder realizar un

frabajo de publicidad pertinente para promocionar el producto
‘Manzanita Deliciosa”; para asi finalizar el proyecto con una
evaluacion y obtener una solucion, es decir, la propuesta final del

espectacular; siendo este atractivo y cumpliendo las expectativas



de comunicaciéon de forma efectiva e invitando al espectador a

consumir el producto, haciendo ver una imagen diferente del producto.

Poro César Martin (2004) un problema se puede subdividir en
elementos, facilitando asi, la proyeccion porque tiende a descubrir
los pequenos problemas que no se notan a simple vista. Después de
resolverlos, interviene la creatividad asi como caracteristicas materiales,
psicologicas, ergondmicas, estructurales, econdmicas y formales, y asi

integrarlos a un diseno.

|_o problemdtica que enfrenta  actualemente  la  empresa
Embotelladora Toluguena es que no cuenta con un equipo creativo
especializado en el area del disefo, para asi lograr, realizar un trabajo
de publicidad pertinente para promocionar su producto “Manzanita
Deliciosa” ocasionando una imagen poco vista por el publico consumidor,

no lograr un mayor reconocimiento y difusion de su marca.

|_o decision de realizar el diseno de un medio publicitario como lo
es un espectacular en la ciudad de Toluca es que a través de
este se incremente la presencia de la marco; por tanto a la empresa en
cuestion le funcionard ya que serd una forma de atraer més la atencion

por medio de una imagen constante.

n 1958 en la ciudad de Toluca, Edo. de México una familia
EToluqueﬁo que se dedicaba ol comercio de abanotes,
encabezada por Don Maximiano Garcia Alcantara y sus dos hijos Enrique
y Alicia iniciaron un negocio de distribucion de bebidas embotelladas de
las marcas Janitos” y ‘Refrescos Lerma”™ estd actividad crea en Don Max y
en su hijo Enrique la idea de poner una embotelladora de refrescos que
pudiese abastecer el consumo de esta ciudad vy sus alrededores, asi a
base de mucho trabajo y dedicacion logran ser productores de bebidas

carbonatadas.

|_os senores Maximiano y su hijo Enrique fundan el 12 de Enero
de 1958 su primera embotelladora que tenia como domicilio la
calle de Pino Sudrez #10-A y en este ano con la vision de negocios
de Don Enrique Carcia Tarango saca al mercado su fradicional refresco

‘Manzanita Deliciosa”

n 1963 se adquiere la empresa Embotelladora Domvi
SA., la cual elaboraba una marca de sabor cola llamada
‘Negrita”, que se ubicaba en la zona industrial de Toluca,
posteriormente en este lugar se construye la nueva fabrica
inaugurandose el dia 2 de Septiembre de 1968, cuya direccion
es Av. Independencia oriente s/n en la zona Industrial de Toluca,
México.
1 http//manzanitadeliciosacommx/historichtm  07/07/14  3:40 pm




| dia & de Julio de 1977 se lanza al mercado la marca
E“Chorrifos" en diferentes sabores de la cual el tenedor
de la marca era la empresa Bienes y Servicios para la Industria
Alimenticia SA. de CV. y en el siguiente ano se adqguiere la
embotelladora Aguas Minerales de Coyame, que se ubica en la
congregacion del mismo nombre en el Estado de Veracruz y cuya

marca es el agua mineral “Coyame”.

E n 1988 fundan la empresa Bebidas Toluguenas de
Calidad, SA de CV, empresa dedicada exclusivamente
a la elaboracion de marcas franquiciadas como: Arci Cola, Wink,

Ginger Ale, Agua Quinac de la marca Canada Dry.

E s asi a grandes rasgos una historia de dos hombres que
lucharon y se entregaron al frabajo diario sin importarles ni
la hora ni el clima, pero que siempre ese esfuerzo fue encaminado
al beneficio primero de su familia y después de su comunidad,
logrando conesto quelamarca“‘ManzanitaDeliciosa”seaelrefresco

tipico del Estado de México y orgullosamente 100% toluguero.

- Bl crecimiento infegral de su gente

- Ofrecer un producto de calidad que satisfaga las necesidades de sus
consumidores a un precio justo

- Tener relaciones comerciales sanas y éficas

- El cuidado ol medio ambiente

- Anteponer el orgullo de ser una empresa 100% mexicana

Cumplir cabalmente con los compromisos adquiridos con nuestro pais,
personal, clientes y proveedores que esperan de nosotros bienestar social,

calidad en nuestros productos, un servicio especializado y un precio justo.

Serlideres con entereza e integridad en las bebidas carbonatadas

en el segmento del sabor manzana.
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Aconﬂnuocién se muestran unas imagenes de algunas
etiquetas anteriores del producto.

Acfuolmerﬁe el refresco

‘Manzanita  Deliciosa”

no retoma con gran importancia

el aspecto del disefio en la DELICIOSA

aplicacion de su producto ni el (1984)

contexto del mismo. El logotipo
gue manejo desde su inicio no

ha sufrido grandes cambios, ya

gue el que muestra actualmente

es muy similar al de un principio,

observando asi dicho cambio
gue se puede apreciar a

continuacion y que va desde el

En los envases actuales se observan las diferentes
ano 1984 al 2013.

presentaciones desde la de 300 ml. hasta la de

3 It, pero manteniendo la misma imagen desde hace tiempo.

300ml. 500 ml 600 ml 2Lt 3Lt 320 ml.
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c. Publicidad actual de Manzanita Mensaje, objetivo y publico meta

Deliciosa en Toluca
|_o empresa no  se  ha

U n mensaje, nos menciona Fonseca (2005) es el contenido
q T expresado y transmitido por el emisor al receptor, el cual
preocupado por mantener
esta integrado por tres elementos:
publicidad constante del producto
ara aumentar las ventas o enfrar JORT . . e
P 1. Cédigo: signos (idiomas)

mas en la mente del consumidor,

pero a pesar de ello la empresa 2. Contenido: idea (|O que se COfﬂUﬂiCO)
vende su producto por si sola

3. Tratamiento: “estilo” o modo de decir
las cosas

aungQue no s& compara con la

venta de la competencia.

No cuenta con carteles o
algun tfipo de publicidad

que le de mayor reconocimiento

l l n mensaje, nos menciona Fonseca (2005) es el contenido
expresado y fransmitido por el emisor al receptor, el cual

esta integrado por tres elementos:

Por el contenido Por el tratamiento

al producto. Cuenta con algunos

espectaculares y ha participado

como patrocinador en  algunos

- Piblica « Culta
eventos unicamente. Se muestra un * Tema o asunto faclible para * Lenguaije especializado,
lodas las personas academido o técnico
ejemplo de su espectacular. Carretera Toluca-Tenango - Estandar
= Privada + El lenguaje que la mayoria de
+ Tema o asunto cuyo contenido las personas hablan
es restringido para algunas + Cologuial
personas « Lenguaje cuya interaccion es
mas cercana (familia o amigos)
. Pnpulu-
» Lenguaje entre pueblos,
regicnes o grupos especificos

Esquema basado en Fonseca (2005: 11)



Como podemos observar un mensaje puede estar
constituido por un lenguaje conformado por medio
de simbolos o ideas; para asi, transmitilo de forma creativa @
través de las palabras, la musica, graficos, ilustraciones, entre
otros. Apoydandonos de ciertas actitudes y valores primordiales
para el publico, hacer énfasis en las caracteristicas y cualidades
del producto, para asi cumplir con las expectativas de los

consumidores.

|_| ay que tomar en cuenta que el éxito de todo mensaje,
depende de resaltar y tener en claro bien el objetivo
de la campana, el piblico meta a quien se le dirige y que los
medios seleccionados para su difusion sean los adecuados.
Debe transmitirse de modo que capte la atencion del publico,

despierte sus necesidades y le sugiera maneras de satisfacerlas.

|_o busqueda de informacion en diferentes fuentes de
consulta es indispensable; asi como el andlisis de todos los
datos recopilados, los cuales pueden proporcionar sugerencias
sobre lo que hay que hacer y que no para proyectar. Para dar
comienzo a la realizacion del medio publicitario de gran formato
(espectacular) para el refresco Manzanita Deliciosa, se planteara
el mensaje y el objetivo que se quiere frasmitir a través de dicho
medio, tomando en cuenta el publico meta al que se quiere llegar.

A continuacion se muestra:

Refrescante, natural, de calidad y familiar

Disenar un medio publicitario de gran formato; espectacular,
para el producto ‘Manzanita Deliciosa” invitando al publico de forma
atfractiva y efectiva a consumirlo, empleando el diseno publicitario como
heramienta en la redlizacion del proyecto creativo y de comunicacion

visual,

El refresco "Manzanita Deliciosa” va enfocado a la familig,
abarcando un rango de edad extenso ya que el producto es
adecuado para todos; puesto que sus diferentes presentaciones

se adaptan para chicos y grandes.

Calidad

Conficbilidad

Precio accesible

Sabor 100% natural

Producto mexicano

Atencion desde las instalaciones

Compromiso
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Necesidad de una mayor fuerza de ventas
Competidor débl

Equipo de trabaijo sin profesionistas

Crear una campana publicitaria

Incremento de mérgenes de ganancia

Los clientes finales responden ante nuevas ideas
Abarcar mayor mercado dentro vy fuera de la Republica
Sorprender a la competencia

Mejorar acuerdos con proveedores

Condicion economica del pais

Otras empresas compiten con otras por los mismos clientes
Factores climaticos que pueden impactar los recursos, proyectos
y rentabilidad de la empresa

Los cambios tecnologicos puede darle ventajas competitivas a
las companias, dejondo a ofras atras

R

Aconﬂnuocién observaremos una sintesis del producto ‘Manzanita
Deliciosa’, basado en los pasos para la elaboracion de un plan
de medios que menciono Garcia (2011) anteriormente, la cual ayudard
para elegir el plan de medios adecuado y los beneficios que se olbtendrén

con este.

Algunos marcas de la competencia directa son las siguientes:

Manzanita Lift

Manzanita Sol

Sidral Mundet
MANZANA LIFT = >
No cuenta con una pagina Web oficial, es una marca que pertenece =)

)

a Coca Colg, el medio que emplea es Facebook, You Tube y anuncios

en revistas.

MANZANA SOL
Cuenta con una pagina Web oficial, fiene presencia en redes

sociales como Facebook, You Tube, carteles y espectaculares.




SIDRAL MUNDET
Cuenta con una pagina Web oficial, publicidad en la radio, television,
publicidad exterior como espectaculares y anuncios en revistas; también

en redes sociales como Facebook y You Tube.

|_os marcas mencionadas anteriormente, invierten en la publicidad
de su producto para asi entrar en la mente del consumidor, ser
reconocidos y por lo tanto tener presencia en el mercado; elevando asi
el numero de ventas del producto obteniendo como resultado un mayor
indice de elevacion en su capital, beneficiondo a la empresa asi como a

sus distribuidores y proveedores.

EI producto “Manzanita Deliciosa” cuenta Unicamente con una
pagina Web oficial, publicidad en exterior y pocos anuncios en
revistas; por ello el diseno del medio publicitario: espectacular, serd una
forma de transmitar una imagen diferente y a la vista del consumidor las 24

horas del dig, a un precio accesible para la empresa.

DEFINICION DEL PUBLICO OBJETIVO PARA MEDIOS

Elrefresco "Manzanita Deliciosa” va enfocado ala familia, abarcando
un rango de edad extenso ya que el producto es adecuado para todos;
puesto que sus diferentes presentaciones se adaptan para chicos y

grandes.

DEFINICION DE LOS OBJETIVOS A ALCANZAR CON LOS
MEDIOS
Mayor reconocimiento del producto
Enfrar en la mente del consumidor

Mostrar una imagen nueva y diferente

|_o publicidad exterior, como lo hemos visto anteriormente se define
como aquella difusion de mensajes publicitarios que se expresa
a través de medios exteriores visibles al publico, ya sea en la calle o
en careterg; un ejemplo de estos son: las vallas, cabinas telefonicas,
el mobiliario utbano, la publicidad luminosa en algunos edificios, por

mencionar algunos.

|_o permanencia de los anuncios exteriores, permite que sea visible
tanto de dia como de noche, ademds de obtener un alto nimero
de impactos. Por otro lado, sirve como apoyo y ofrece muchas opciones
de ubicacion, nacionadl, regional, local, etcétera. El uso de este medio
es empleado principalmente para productos que no requieren un texto
explicativo, de compra impulsiva, o bien para realzar una cualidad

diferenciadora como puede ser el precio.

1 hitp//publiworldbuscamixcom/web/content/view/37/163/  22/07/14  12:05 pm.




ACTIVIDAD
Para tener una insercion en el mercado dentro del publico meta
establecido sin sobrepasar al mismo de forma negativa, la publicidad

debera estar en un tiempo no mayor a 3 meses.

PRESUPUESTO

La renta del espacio del espectacular no tiene ningun costo para la
empresa ya que les pertenecen a ellos.

El costo del disefo del medio publicitario de gran formato realizado
a la empresa es de $4, 000 mxn. La impresion del mismo serd por cuenta

de la empresa.

La impresion del medio publicitario exterior (espectacular) serd en un

soporte de long, puesto que la estructura con la que se cuenta es tubular.

Para que el medio publicitario exterior (espectacular) sea aprobado
por la empresa este deberd cumplir con todas las caracteristicas que este
requiera. Establecer el por qué es necesario un cambio en este tipo de
publicidad y los beneficios que obtendrdn tanto la empresa asi como la

imagen del producto ‘Manzanita Deliciosa”.

a confinuacion que se le dard al medio publicitario exterior
(espectacular) serd dependiendo de la época, ediciones
especiales, noficias de temporada, entre ofros. Resaltando el producto

y llomando la atencion del publico meta asi como del consumidor.

Como conclusion, es asi que las empresas mantienen una
constante observacion hacia la competencio, buscando sus
puntos débiles para después posicionarme por encima de ellos. Tomando
en cuenta algo muy importante, hay que ser el primero; ya que el tiempo
también fiene una gran influencia para lograr los objetivos y no solo el

hacer bien las cosas.

Debemos saber que la publicidad satura los medios y en
ocasiones provoca que el publico tenga actitudes de rechazo,
para evitarlo y lograr que sea aceptada hay que llegar al consumidor de
forma eficaz; esto, a fravés de una planificacion que contenga talento,

imaginacion y mucha creatividad,

poro reclizar una buena planeacion de medios Gonzdlez (2009)
nos menciona que se deben cumplir ciertos pardmetros, que se

muestran a continuacion:

Andlizar adecuadaomente las necesidades de comunicacion,
considerando el aspecto creativo para saber potenciarlo a fravés

de la estrategia de medios.




. Conocer el mundo de los medios de comunicacion: sus 3.2 R e Sum e n: B I‘i e f

caracteristicas, valores y limitaciones.

Agiidad para presentar  trabajos,  argumentar,  explicar P U b I I C I 1- O r I O

[ ]
detalladamente y defender las tesis en las que fundamenta sus l Empreso

vovere ]
* Embotelladora Toluguena S.A. de C.V.

DIRECCION I

+ Av. Independencia Ote. s/n Zona Industrial C.P. 50071
| cluDAD !
* Toluca, México

T

+ ventas@manzanitadeliciosa.com.mx

Lecerovo ]

- (01722)216 16 16

|siTio wes !

+ www.manzanitadeliciosa.com.mx

DEFINICION J

* Empresa 100% mexicana con una antigiiedad de 55 anos en el mercado
de las bebidas carbonatadas con capital 100% nacional e integrada con
insumos en México. Comprometidas con nuestras tradiciones.

FODA |
» Fortalezas: calidad, confiabilidad, compromiso, precio accesible, sabor
100% natural, producto mexicano

- Debilidades: necesidad de una mayor fuerza de ventas, competidor débil,
equipo de trabajo sin profesionistas

» Oportunidades: crear una campana publicitaria, incremento de ganancias,
abarcar mayor mercado, sorprender a la competencia

* Amenazas: condicidn econdmica del pais, cambios tecnolégicos,
competencia con otras empresas por los mismos clientes

HISTORIA I
L |

+ Empieza como una empresa familiar

PRODUCTOS [
LN

- Cuenta con diferentes presentaciones, desde la de 300 mi. hasta la de 3 It

| ASPIRACIONES |

= Ser lideres con entereza e integridad en las bebidas carbonatadas en el
segmento del sabor manzana.

propuestas.

Esquema propuesto por el autor (Zarza, 2015)



2. Proyecto

TiTULD

» "Disefio del medic publicitaric de gran formalo, caso de estudio:
espectacular refresco Manzanita Deliciosa, en la ciudad de Toluca, Edo.
Mex.”

ALUMNA (NOMBRE Y DATOS)
» Elizabeth Zarza Gonzalez, (722)547 D672, eliz_z92{@hotmail.com

ENCARGADO DE CONTENIDOS
~ + La misma persona que se encarga del proyecto

RESUMEN

« El trabajo de investigacion realizado servira como base para sustentar la
problematica planteada en el caso de estudic "Manzanita Deliciosa”;
proporcionandc asi, beneficios al producto mostrando una imagen
diferente, resaltando la presencia del mismo por medio de la creatividad y
comunicacion efectiva en la propuesta de disefio publicitario del

espectacular.
OBJETIVOS

+ Diseriar un medic publicitario de gran formato; espectacular, para el
preducte “Manzanila Deliciosa” invitando al plblico de forma atractiva y
efectiva a consumirlo, empleando el disefo publicitario como herramienta
en la realizacion del orovecto creativo v de comunicacion visual.

METAS
« Mostrar una imagen diferente en la publicidad del producto

PRESUPUESTOD
« 310, 000 pesos

TIEMPO
+ 3 meses

Esquema propuesto por el autor (Zarza, 2015)

3. Publico

PUBLICO OBJETIVO

» Bl refresco “Manzanita Deliciosa” va enfocado a la familia, abarcando un
rango de edad extenso yva que el producio es adecuado para todos.

VARIABLE DEMOGRAFICA

* Hombres, mujaras, nifos, nifas y adultos de la tercera edad

VARIABLE SOCIO-ECONOMICA

= Nivel socio-econdmico medio-alto

Esquema propuesto por el autor (Zarza, 2015)

En este Brief publicitario, podemos conocer a grandes rasgos
y de forma resumida las caracteristicas mas relevantes de este
proyecto de investigacion, permitiendo conocer mejor al cliente (empresa)
y al publico que nos queremos dirigir; y llevar a cabo una propuesta de

diseno efectiva.
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CAPITULO 4. PROPUES T A ————————————

GRAFICA y / Dl

Jugoso: muy nutritivo y sabroso

[ ]
Energia: Fuerzo, poder; Capacidad de los cuerpos para producir
[ ]
un frabajo
. Nutritivo: Que sirve para alimentar
CONCEPTUALIZACION ° P
Refresco: Bebida que se toma para saciar la sed y refrescarse, ya
[ ]
sea fiia o al tiempo

CONCEPTO

Natural: Que esta elaborado sin mezclar elementos artificiales y

° ) . Manzanita Deliciosa = bebida refrescante y natural
sin que el ser humano altere lo que habia producido la naturaleza.

Manzana: Fruto del manzano, de forma redondeada, con la piel
[ ]
fina, de color verde, amarillo o rojo, came blanca y jugosa y sabor

dulce o acido.

Mexicano: De México o relativo a este pais americano y a su
[ ]

capital.

|
::I,J fAw Bebida: Sustancia liquida que se bebe

= [ ]

\ ’ Refrescante: Tiene el efecto de devolver la energia o el frescor
[ ]
perdidos

Rojo: Color caliente, significa poder. Se puede utilizar para llamar
[ ]

la atencion y atraer a las personas y motivarlas a la accion.
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4.2 Propuesta Definitiva

|_os elementos que componen la propuesta gréfica final son los

siguientes:

Signo no verbal: hojas, manzanas y burbujas
Tipografia
Color

Logotipo

‘\ s ( 4..

- \\r

Deticiosa - M
Ma anita D |ICIOSB./° »

Siempre en los mejc:j: rnomen’ros - ‘
!a 2N

T
4.2.1 Reticulade
construccion

|_o reticula esté compuesta por médulos de 1= =X =1 cerldla

superficie modular en la que se inscribe la propuesta gréfica es de

75x175 X puesto que la representacion se encuenta a escala 1:4.

HHHHEER T

.:-.!,.ﬂlp- HHERT
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E s empleada para obtener una proporcion y acomodo adecuado |_os tipografias que se usan en la propuesta gréfica son:

de los elementos, obteniendo en la propuesta gréfica: armonia,

secuencia, equiliorio y contraste.

HARABARA

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimn
nopqrstuvwxyz
1234567890

CHAMPAGNE & LIMOUSINES

'ABCDEFGHIJKLMN w |
NOPQRSTUVWXYZ 1.
albcdefghijkimn \ ’
NOPQrstuvwxyz
1234567890




|_os colores que se muestran a continuacion son los que deben
utilizarse en cualquier aplicacion de la propuesta grafica. Cualquier

ofro color no incluido deberd evitarse para conservar la consistencia de

la propuesta.
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SIGNIFICADO DE LOS COLORES

( :odo color fransmite un mensaje, y estos a su vez hacen que las
PErsoNas reaccionen con mayor rapidez que a las palabras,

asi lo menciona Dupont (2007). Entran en la mente del consumidor
y puede convertirse en un estimulo directo para la venta del
producto.

Aconﬂnuocién se describe el valor emocional para cada
color empleado en la propuesta grafica que Dupont

(2007) nos menciona en su libro 1001 Trucos Publicitarios:

ROJO
Dinamico, fuerza, incita a la accion, energia,

calidad, valor, movimiento y deseo.

w/ NARANJA

Evoca calor, destellos luminosos, juventud.

AMARILLO

Vibrante, alegria, amistoso, atrae la atencion. = al

W | &
VERDE .
6 Salud, frescura, naturaleza y esperanza.
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Lo proporcion y el tamano de la propuesta gréfica del medio
publicitario de gran formato: caso de estudio: espectacular no
aparecen al tamano real. Es importante que los lineamientos establecidos
a continuacion sean respetados.

s

& 4
1 Manzanita D I|C|osa

‘ *“E "’1" S|empre n los me;cn s momentos
F o
‘ oN \\ L 1

\Al ..

MEDIDA
300 x 7.00 m.

SUSTRATO

Lona, puesto que la estructura con la que se cuenta es tubular,

COLOCACION
Debera ser colocado en el exterior en los espacios con los que

cuenta la empresa para su publicidad en espectaculares.

|_o elaboracion de  ésta
tesis se efectto con el
proposito de exponer el proceso
de redlizacion del diseno de
un medio publicitario de gran
formato;  espectacular, para el
producto  ‘Manzanita Deliciosa”
en la ciudad de Toluco, Edo. de
Méx; invitando al publico de forma

atfractiva y efectiva a consumitlo.

Este proyecto de investigacion
surge de la necesidad de ayudar
a resolver la problematica que la
empresa Embotelladora Toluguena
presenta al no contar con un
equipo creativo especializado en
el érea del diseno, para asi lograr,
realizar un frabagjo de publicidad
pertinente para promocionar su
producto  ‘Manzanita Deliciosa”
ocasionando una imagen pPoco
vista por el publico consumidor,
no lograr un mayor reconocimiento
y difusion de su marca. Por otro
lodo, v para  beneficio propio

cuenta con los medios necesarios

—__£CONCLUSIONES

R

como: recursos  financieros  y
matericles, para poder llevar a
cabo la redlizacion de un medio
publicitario  desde el  diseno,
impresion y colocacion del mismo,
asi como el periodo en que estara
expuesta dicha publicidad. Siendo
redituable para la empresa, en
el aspecto de incrementar el
reconocimiento del producto, estar
dentro del nivel de comunicacion
visual de las demas empresas
competidoras y por tanto un mayor
indice de ventas.

Poro lograr el objetivo
planteado, sellevoacaboun
proceso de investigacion partiendo
de conceptos relacionados con el
diseno y la publicidad, asi como
de los antecedentes, elementos,
estrategias y plan de medios de
la publicidad; para pasar asi a la
metodologia a emplear para el
diseno del medio publicitario de

gran formato; espectaculor.




a tesis consta de cuatro
|_coph‘u|os, el primero  es
titulado “Conceptos de Diseno y
Publicidad”, donde se expone las
diferentes definiciones que dan a@
conocer distinfos  autores como
Conzalez (2009), . Thomas (2005)
y Bassat (2001), por mencionar
algunos; observando asi que unos
coinciden y ofros difieren con

algunas de las ideas que plantean.

Llegondo asi a la conclusion
de aplicar en este proyecto de
tesis la definicion que el autor |.
Thomas nos da a conocer, ya que
es muy completa y menciona lo
que reclmente la publicidad tiene
que hacer para que sea efectiva,
lograr persuadir al publico obijetivo,
asi como, la idea central y directa
de vender un servicio o daro
a conocer siempre y cuando el
mensaie se comunique de forma
corecta al receptor. La publicidad
que se propone para el refresco
‘Manzanita Deliciosa” en la ciudad

deberd  contar

de Toluca
principalmente  con un  mensaje
claro, fiiar el publico objetivo y el
medio adecuado para daro a
conocer; brindandoles informacion,

entretenimiento y confianza.

Con respecto al concepto
del  espectacular, o
eleccion por crear uno para el
producto  “Manzanita  Delidosa”
se basa de acuerdo a la opinidn
de los autores mencionados
anteriormente  en  los  copitulos,
asi, podemos saber que un
espectacular es un medio de
comunicacion  que  actualmente
es utiizado por muchas empresas
pPara enviar un mensaje a su publico
meta, utilizando una gran variedad
de tecnologia digital de sistemas
computarizados y de impresion. Al
igual, sabemos chora las ventajas
que proporciona el emplear dicho
medio como son: su capacidad de
impacto, segmentacion, fiexibilidad,

su afactivo y su  polivalencia.

si mismo, se indicaron
Aolgunos pasos importantes
propuestos por Clow (2010) para
crear un anuncio  publicitario
funcional 'y que fansmita el

menscie deseado, ya que el

objetivo principal es proporcionar

beneficios al producto
mostrando una imagen diferente,
resaltando la presencia

del mismo por medio de la
creatividad, elementos visuales y
uso de palabras adecuadas para
reforzar la representacion  visual.
Para lograr esto Arens (2008) y
Conzdlez (2009) coinciden en
que se debe contar con un equipo
creativo bien estructurado para la

elaboracion de dicho proyecto.

Ahora bien, se menciond que
la creatividad es un factor que
mejora la publicidad. Es por ello
que la influencia del disenador
ordfico es muy importante, ya
que es el quien va a redlizar el
proceso creativo y en este caso

la investigacion, empleando como

base sus conocimientos en el areq,
asi como, la informacion consultada
alo largo del proyecto para poder

legar a redlizar la  propuesta.

EI segundo  caopitulo  se
fitulo “La publicidad como
medio de difusion’; en este se
expuso los antecedentes de la
publicidad en México, los tipos y
elementos importantes, asi como
las estrategias y plan de medios a
sequir. Se comenzd con un reconido
desde el México prehispdnico hasta
nuestros dias, mostrando asi algunos
aconfecimientos  importantes  y
los cambios que han transcurido
con el paso del tiempo dentro

de la publicidad en nuestro pais.

Actualmente, la aparicion de
nuevos medios como lo son la
television, el Intemet y la publicidad
fuera de caso; han abierto un
nuevo mercado a los que millones
de usuarios tienen acceso, y

es asi, como la comunicacion




publicitaria ha logrado  obtener
gan  diversidad  de  publicos,
generando  nuevas  expectativas
y oportunidades.  Obteniendo
como conclusion, que el medio de
difusion como lo es el espectacular
ha pasado por distintos cambios,
pero el cual se ha convertido en
un medio muy efectivo y atractivo,
observado a diario por muchas
personas; convirtiéndose asi, en un
medio de publicidad exterior de

gran cobertura.

ambién se presento los tipos

—|_de publicidadmencionados

por J. Thomas (2005) ayudandonos
a identificar y determinar el alcance
y €l tipo de publicidad adecuada
para comunicar elmensaie
deseado en este proyecto. Y asi
despues de conocer los diferentes
tipos de publicidad, se llego a la
conclusion de emplear la publidad
Detallista o Local apoyada de la
publicidad como Institucion,  ya

que la propuesta solo se daria a

conocer en la ciudad de Toluca,
destacando el producto y por
lo tanto resaltando la marca del

mismo.

Denfro de la estrategig,
se mencionaron fres  tipos: las
competitivas, de desarrollo y de
fidelizacion; todas con el objetivo
de obtener mejores resultados y un
crecimiento optimo, logrando asi,
reposicionar a sus competidores;
ofreciendo al consumidor una
nueva idea y una opinion diferente
respecto a la mismo; para ello se
tiene que pensar en un plan de
medios adecuado por el cual se
enviard el mensaje claro y directo

al nuevo cliente o consumidor.

| tercer copitulo se fituld
E“I\/Iefodologio de Luz del
Camen Vilchis para el diseno
de un medio publicitario de gran
formato;  espectacular”,  donde
el mismo autor hizo mencidon que

una metodologia del diseno, esta

por  indicaciones

infegrada

e ideas para la solucion de
problemas que se encuentran
en el diseno, determinando asi
la secuencia adecuada de las
acciones a redlizar, el contenido y

los procedimientos especificos.

Denfro del mismo, se
abarco un andlisis sobre
los antecedentes de la empresa, el
diseno de la marca y el producto;
asi como, la publicidad actual
de la misma. Obteniendo asi un
mensaje, objetivo y publico meta
especificos, concluyendo con
la sintesis de dicha informacion,
lo cual ayudo a elegir el plon
de medio adecuado para o

realizacion de la propuesta.

La intfencion de la propuesta
es contar con la estuctura
mencionada por Clow para la
realizacion de unanuncio funcional.
El  encabezado:  Manzanita

Delicioso; el  subencabezado:

Siempre en los mejores momentos;
la ampliacion: Bebida refrescante y
natural; y la accion a emprender: la

promocion y presencia de la marca.

Llegondo ala conclusion, que
un disenador debe contar
con un método que le permita
realizar el proyecto, con la materia
adecuada, las técnicas precisas
y la forma corespondiente o su
funcion. Dicha metodologia
propuesta  por  Vichis, ayudo
como guia para la realizacion del
medio publicitario  (espectacular)
para el  producto  ‘Manzanita
Deliciosa”. La cual dio comienzo a
la propuesta gréfica a partir de la
informacion obtenida a fravés de la
investigacion, seguido del andlisis
para poder redlizar un  tfrabajo
de publicidad pertinente para
promocionar el producto; para
asi finalizar el proyecto con una
evaluacion y obtener una solucion,
es decir la propuesta final del

espectacular,




Finalmente, en el capitulo cuarto
titulado  “Propuesta Crdfica”  se
expone la conceptualizacion vy los
bocetos que se llevaron a cabo
para la elaboracion del diseno
del medio publicitario; donde el
concepto dado a la propuesta
es: Manzanita Deliciosa es igual a
una bebida refrescante y natural;
pasando despues por todo el
procedmiento de disefo para
lograr como resultado la propuesta

definitiva.

Se puede concluir en tanto,
que la decision de redlizar
el diseno de un medio publicitario
como lo es un espectacular en
la ciudad de Toluca, es lograr
incrementar la presencia de o
marco; por tanto a la empresa
en cuestion le funcionard ya que
serd una forma de atraer mas la
atencion del publico por medio de

una imagen constante y diferente.

Dejondo como  experiencia

en lo personal la satisfaccion de
reclizar un proyecto que puede
ayudar a la marca y a la empresa
a mostrar una imagen diferente,
levando el disefo del espectacular
méas alld de una propuesta y
convertila  en una publicidad
que se dard a conocer en la
ciudad de Toluca. En el aspecto
profesional, como experiencia 'y
aprendizaje me deja el saber que
puedo llevar a cabo grandes
proyectos, dando comienzo con
una investigacion que contenga la
informacion necesaria para realizar
un  procedimiento  adecuado
y aplicar los  conocimientos
adauiridos a lo largo de mi carrera

en el area del diseno.

E | oroyecto de investigacion,
me ha mostrado que
para obtener  un  resultado
satfisfactorio se tiene que pasar
por una serie de pasos, en este
caso, una metodologic, para

cumplir con el objetivo. Esperando

asi, que este frabcjo de
investigacion que he realizado,
sea de interés no solo para mi, si
no para otros estudiantes que se
convertiran en futuros disenadores,
tomando esta tesis como una
guia para la readlizacion de sus
propuestas; esperando  también,
el interés por parte de profesores
en este proyecto de investigacion
en cuanto a las ideas o puntos de
vista mencionados por los autores
citados en esta fesis, consultar
nuevos libros contenidos en la
bibliografia o simplemente quieran
conocer la elaboracion de este

proyecto de investigacion.

a propuesta de disefo

|_del medio publicitario de
gran formato, es aprobada por la
empresa para su publicacion en el

exterior.
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